
Communiceren over 
On the way to PlanetProof



Voorbereid op EU-regelgeving (EmpCo)

Met de Europese richtlijn Empowering Consumers for the Green Transition 
(EmpCo) worden de regels voor duurzaamheidsinformatie aangescherpt. 
Deze richtlijn heeft als doel consumenten beter te beschermen tegen 
misleidende duurzaamheidsclaims en greenwashing. 

SMK vindt dit een goede ontwikkeling. Onafhankelijke keurmerken, zoals 
On the way to PlanetProof, spelen een belangrijke rol bij het bieden van 
betrouwbare en controleerbare informatie aan consumenten. 

Alléén duurzaamheidskeurmerken die aan de strenge eisen van deze 
regelgeving voldoen, blijven toegestaan. On the way to PlanetProof 
voldoet aan deze eisen: zo wordt het keurmerk onafhankelijk 
gecontroleerd door een derde partij en komen de transparante eisen tot 
stand via een zorgvuldig proces met diverse deskundigen. De nieuwe 
regelgeving verandert echter wel de voorwaarden waaronder over 
duurzaamheid gecommuniceerd mag worden.

Met het onafhankelijke 
keurmerk On the way 
to PlanetProof weten 
consumenten zeker 

dat zij kiezen voor een 
product dat voldoet 
aan gecontroleerde 
eisen voor natuur, 

klimaat en dier.

Om het verhaal achter On the way to PlanetProof over te 
brengen op de consument is heldere communicatie belangrijk. 
Op verpakkingen, in reclames, op social media, op de website: 
alles wat je zegt over het keurmerk moet begrijpelijk zijn voor de 
consument en moet je kunnen onderbouwen met het keurmerk.
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Wat mag je wel en niet zeggen?
Het is belangrijk dat de informatie een duidelijk, volledig en realistisch beeld geeft van het product en gebaseerd is op feiten. 
De claim of belofte bij het gecertificeerde product moet aansluiten bij de productcriteria van On the way to PlanetProof.

Daarnaast moet de boodschap helder, samenhangend en begrijpelijk zijn voor de gemiddelde consument. Consumenten 
moeten eenvoudig kunnen begrijpen wat een claim betekent en waarop deze is gebaseerd.

Wat niet mag, zijn vage of algemene beloftes die onvoldoende uitleg geven. Als niet duidelijk is wat precies wordt bedoeld 
of waarop een claim is gebaseerd, kan dit consumenten (onbedoeld) op het verkeerde been zetten. Zulke claims moeten 
daarom worden vermeden.

•	 Verantwoord geproduceerd

•	 Duurzaam/duurzamer 
product

•	 Beter voor het milieu

•	 Milieuvriendelijk

•	 Met extra aandacht voor 
natuur en klimaat

 Vermijd (vage claims)

•	 Voldoet aan de eisen van het onafhankelijke keurmerk On the 
way to PlanetProof

•	 Het keurmerk stelt eisen op het gebied van natuur, klimaat en 
dier

•	 Onafhankelijk keurmerk voor natuur, klimaat en dier

•	 Gecertificeerd met het On the way to PlanetProof-keurmerk

•	 Boeren en tuinders werken volgens de richtlijnen van het 
On the way to PlanetProof-keurmerk, dat eisen stelt op 
het gebied van belangrijke milieuthema’s, zoals energie, 
biodiversiteit en bodemkwaliteit.

 Gebruik (feitelijke claims)
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Belangrijke spelregels voor communicatie:

Staat mijn claim 
dicht bij het On the 
way to PlanetProof-
logo? 
 
Claims over het keurmerk 
moeten altijd in directe 
nabijheid van het logo 
staan, zodat voor de lezer 
duidelijk is waar de claim 
betrekking op heeft.

Is het product 
traceerbaar? 
 
Het registratienummer is 
verplicht en zorgt ervoor 
dat het gecertificeerde 
product eenvoudig kan 
worden herleid.

Gebruik ik de juiste 
naam? 
 
Gebruik altijd de 
volledige naam On the 
way to PlanetProof. 
Vermijd afkortingen zoals 
PlanetProof.

Verwijs ik naar de 
juiste website? 
 
Verwijs naar www.
onthewaytoplanetproof.
nl en niet naar de 
verkorte URL.

Past het beeld bij de 
werkelijkheid?

Gebruik beeldmateriaal 
dat past bij de criteria 
en prestaties van het 
keurmerk. Overdrijf het 
positieve effect niet.

Is de vergelijking 
duidelijk?

Woorden als beter, meer 
of minder vragen om 
context. Maak expliciet 
wat de vergelijking 
inhoudt of maak geen 
vergelijking.

Is het duidelijk waar 
de claim over gaat? 
 
Maak geen beloftes 
over het hele product als 
het over één ingrediënt 
of onderdeel van het 
product gaat.

Is het duidelijk dat 
het keurmerk voor 
een product geldt?

Voorkom de indruk 
dat een heel bedrijf 
gecertificeerd is. Maak 
duidelijk welk product 
onder het keurmerk valt.
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Voorbeelden per productgroep

Plantaardige 
producten

Geproduceerd met efficiënt en circulair watergebruik, 
door bodemvochtmetingen, druppelirrigatie en het 
opvangen en hergebruiken van regenwater. 

Water

Geproduceerd met organische materialen die de 
vruchtbaarheid van de bodem ondersteunen.

Bodem

Gewasbeschermingsmiddelen met de grootste 
schadelijkheid zijn verboden en uitspoeling van 
middelen wordt voorkomen.

Gewasbescherming

Energie & Klimaat

Boeren en tuinders maken 100% gebruik van groene 
stroom en beperken de uitstoot van broeikasgassen 
door het gebruik van substraten met minder veen.

Gekweekt met minimalisering van afval en 
verpakkingen.
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Melk (Zuivel)

Dierenwelzijn

Afkomstig van koeien die minimaal 120 dagen 
per jaar in de wei staan, beschikken over zachte 
ligplaatsen en volledige bewegingsvrijheid in de stal.

Elke koe heeft een zachte ligplaats, kalveren staan op 
stro en ook jongvee gaat minstens 100 dagen naar 
buiten om te leren grazen.

Alle koeien, ook het jongvee, kunnen gebruik maken 
van borstels om hun vacht te verzorgen.

Melkveebedrijven maken 100% gebruik van groene 
stroom.

Melkveehouders beperken de uitstoot van 
broeikasgassen en voldoen aan normen die jaarlijks 
strenger worden.

Energie & Klimaat

Geproduceerd volgens de principes van 
kringlooplandbouw door een groot deel (minimaal 
55%) van het veevoer zelf te telen.

Kringlopen

Elk melkveebedrijf heeft minstens 5% kruidenrijk 
grasland, wat insecten, bijen en vlinders aantrekt. Als 
kruidenrijk grasland is ingezaaid, met bijvoorbeeld 
vlinderbloemige kruiden, dan beslaat het minstens 
12,5% van het areaal.

Natuur

De gezondheid en het welzijn van de koeien, ook van 
het jongvee, worden gemonitord in samenwerking met 
dierenartsen.

Diergezondheid
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Eieren

? Contact
Wil je een andere claim gebruiken, twijfel je over de 
formulering of wil je even overleggen? Neem dan voor 
publicatie contact met ons op, we denken graag mee.

E-mail:  
communicatie@smk.nl

Website:  
www.onthewaytoplanetproof.eu/zakelijk/

September 2026 
© SMK (Stichting Milieukeur). Alle rechten voorbehouden.

Dierenwelzijn

Van leghennen die meer leefruimte, strooisel en 
ruwvoer hebben dan wettelijk vereist, zodat zij hun 
natuurlijke scharrelgedrag kunnen vertonen.

Pluimveebedrijven maken 100% gebruik van groene 
stroom en van voer met soja dat niet bijdraagt aan 
ontbossing.

Verpakt in eierdoosjes van gerecycled of biologisch 
afbreekbaar materiaal.

Geproduceerd op pluimveebedrijven met minimaal 
10% lagere stikstof- en fosfaatuitstoot dan het 
sectorgemiddelde.

Natuur & Klimaat
De specifieke voordelen van het keurmerk verschillen 
per sector. 

Wat je communiceert, moet aansluiten bij de eisen van 
het keurmerk. De verantwoordelijkheid om te voldoen 
aan de wet- en regelgeving ligt bij de keurmerkhouder.

Of een product aan de eisen van het keurmerk voldoet, 
wordt gecontroleerd door een derde, onafhankelijke 
partij.
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